


Instituts d’études, éditeurs 
de logiciels et traitement des 
données, sociétés de terrain, 
sociétés de création de noms 
de marques, prestataires de 
services, conseil en marketing : 

Présentez vos solutions et 
innovations dans le guide 
Marketing Etudes, l’outil de 
travail reconnu et utilisé par la 
profession.

Un guide professionnel présent
sur le marché depuis 16 ans 

 Un contenu rédactionnel actualisé chaque année par
 un expert du secteur pour suivre l’évolution du marché et 
 ses perspectives.

 Une présentation détaillée des acteurs par domaine
 d’intervention : plus de 150 sociétés valorisent leur
 savoir-faire, compétences et spécifi cités.

 Un index alphabétique général pour une vision globale
 du marché : plus de 250 sociétés référencées dans le
 panorama.

Double page Simple page visuel

7 500 décideurs marketing vont 
recevoir le guide Marketing Etudes

 5 000 exemplaires remis aux visiteurs, congressistes 
 et VIP du salon SEMO (3 - 4 novembe 2010 – Palais des 
 Congrès).

 2 300 exemplaires adressés nominativement aux acheteurs 
 d’études en entreprises :
- Directions Etudes (directeurs et responsables études)
- Directions Marketing (directeurs, responsables marketing,  
   chefs de produit, chefs de groupe…)
- Directions générales (PDG, DG)

 200 exemplaires diffusés sur :
- La Nuit du Marketing
- Les Assises du Marketing

Une nomenclature à l’image
de votre marché pour aider
les décideurs marketing
à vous sélectionner effi cacement

 Etudes Marketing
 Etudes Internet
 Etudes Média
 Etudes WEB 2.0
 Etudes BtoB
 Innovation
 Logiciels et traitement des données
 Création de noms de marques
 Terrain des études
 Prestataires de services (recrutement de consommateurs, 

 salles, montage vidéo, traduction simultanée).
 Conseil en marketing
 Formation
 Veille sociologique et tendances

 

Bénéfi ciez d’une visibilité print
doublée d’une visibilité on-line
annuelle et actualisable sur
www.monannuairepro.com

 Une fi che signalétique détaillée de vos compétences et 
 prestations.
 Votre société classée dans les index par domaine d’activités
 Votre société référencée dans les index par domaine de

 compétences.
 Votre société présentée dans le panorama général des prestataires.
 Vos informations visibles et actualisables toute l’année sur 

 notre moteur de recherche www.monannuairepro.com

Un guide consulté, utilisé et
conservé sur les bureaux
des acheteurs d’études :

 91 % des visisteurs interrogés ont toute l’année un 
 exemplaire du guide Marketing Etudes sur leur bureau.

 96 % des visiteurs interrogés consultent régulièrement 
 les fi ches de présentation des prestataires.

 65 % des visiteurs interrogés ont sélectionné un presta-
 taire par le classement par domaine de compétences.

 73 % des visiteurs interrogés ont sélectionné un
 prestataire après lecture des fi ches signalétiques
 des annonceurs.

 99 % des visiteurs interrogés sont plutôt satisfaits du 
 contenu des informations.

 64% des visiteurs intérrogés utilisent le guide Marketing 
 Etudes lorsque certains appels d’offres le nécessitent.

Source : Etude réalisée par Côté Terrain
auprès de 239 visiteurs du salon Semo 2009

Eléments techniques : 
Parution : novembre 2010
Format : 210 mm x 297 mm
Tirage : 7 500 exemplaires

marketing études
le guide des études marketing, média et opinion

Votre contact commercial :
Ariane Abbou

Tél : +33 1 41 18 63 79 - Fax : +33 1 45 06 29 41
e-mail : aabbou@tarsus.fr

www.tarsus.fr - www.monannuairepro.com

Tarsus France
Tour Ventöse – 2-6 rue des Bourets – 92150 Suresnes – France
Tél : + 33 (1) 41 18 60 54 – Fax :+ 33 (1) 45 06 29 41
www.tarsus.fr - www.monannuairepro.com

Le Guide Marketing Etudes est édité par
Tarsus France, organisateur de salons et éditeur
de guides professionnels.

Avec plus de 10 guides à son actif, dont certains
ont plus de 20 ans, Tarsus France est le leader
incontesté dans l’édition de guides professionnels.

16ème édition

Votre visuel

Votre visuel



 100% Quali
 5ème Force
 A2s Communication
 ABC Marketing
 ACME Consultants
 Actisku
 Ad’Hoc Research
 Adjuvance
 ADN Marketing Science
 Adriant®

 Aimri
 Allegoria Consultants
 Anacom
 Ares Research SAS
 AreYounet.com
 Ariane Etudes
 Askia SAS
 Audirep
 Belle Mine
 Bernard Dahan Consultants
 Bessis
 Bocal Etudes
 BP est David Lanaud du Gray
 Brain Value
 Brand & Business DDB
 BVA
 BVA Reason Why Etudes Qualitatives
 Cabinet Herzog
 Callson
 Cataliz
 Catherine Delannoy & Associés
 Catherine Finet Conseil
 CCA International
 Cegma Topo
 CINT
 Comisis

 Conversoft
 Coté Terain
 CRMMETRIX
 CSA
 Cubes Marketing Research
 Demoniak
 Diagnostic Communication
 Dialego
 Dibs Marketing
 Directpanel Fieldwork
 Directpanel Research
 Django Aznar Production
 Double Precision
 E-Rewards
 Eole & CO
 Episode
 Equal
 Espace Video Provence
 Ethica Partners
 Eurofi ns Marketing Research
 Eurostaf
 Feedback
 Forum Etudes
 Gaultier & Associés
 GFK France
 GMI (Global Market Insite Inc.)
 GNResearch France
 Go Marketing
 Grimmersoft
 Hansen
 Harris Interactive (ex Novatris)
 ID Map
 Ifop
 Impact mémoire !
 IMS Health
 In Vivo BVA

 Infraforces OBEA
 INIT
 Inprocess
 Interview SA
 Iri France
 Junior CITY
 Kaliwatch International
 Kazachok
 La Maison du Test
 Lb Qualitative Research
 Le Sphinx Développement
 Le Terrain
 LH2
 Lightspeed Research
 Market Audit
 Market Vision
 Marketing Horizon Terrain
 Marketing Studio Services
 Maximiles
 Médiamétrie
 Metrixlab
 Mica Research
 Millward Brown France
 Modalise Kynos
 Mouvance
 MSM
 Netetudes
 Nielsen
 Novatest
 Numsight
 Opinion Way
 Oto Research
 Panel on the Web
 Performics
 PLM Marketing Research
 Point Virgule

 Qualiquanti
 Qualisud
 Qualitative Village
 Qualitative Village Creative Works
 Qualitative Village ID Sourcing
 Qualitative Village ID View
 Qualitative Village IN’Sens
 Qualitative Village Qualeïa
 Quotas
 Repères
 Research now
 Reunions Services
 Scenarii
 Scenes de Vie
 Semiopolis
 Simstore France
 Socio Logiciels
 Soft Concept
 Sorgem
 Spatium
 Stas Marketing
 Strategic Research
 Stratégir
 Survey Sampling International
 Synovate – Research Reinvented
 Tangenciels
 Territorial Team
 Test-SA
 Thema
 Think out
 TNS Sofres
 TNS Worldpanel
 Toluna
 Tous Terrains Associés
 Update France Terrain d’études
 WSA...

Leur fi délité et leur confi ance sont le gage de la représentativité
et de la qualité du guide Marketing Etudes

call center consultingsecurity / 
convergence

luxe événement(s)marketing 
communication
santé

Tarsus France c’est aussi notre collection 2011 : 

direct éducationfi nance by synpasemarketing 
études


